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日常の最も近いところに VIVIEN が寄り添います。

1957 年にナムヨン染織㈱としてスタートした VIVIEN は、女性の最も近いところに寄り添って歩んでき

た企業です。

女性に新しい下着を提示し、韓国初のナイロンストッキングを披露、

女性の気持ちを最もよく理解するランジェリー専門企業に生まれ変わることができました。

絶え間ない悩みと投資で、韓国内で独自の技術力を基に韓国人の体型に最も適切な下着を提案します。

また、市場の変化と顧客の声に耳を傾け、韓国内ランジェリー市場の先導企業として愛されてきまし

た。VIVIEN は 100 年の歴史を持つ企業としての飛躍を準備しています。

多様に変化する市場の速度とニーズに合わせて、VIVIEN は新しい競争力の確保に注力しています。

下着、ストッキングを始めとしてスポーツウェア、マスクなど日常生活を共にする企業へと前進し、壁

を崩す挑戦を通して新しい機会を模索し、様々な顧客層と交感します。

これからも VIVIEN はより高くて偉大な目標に向かって休みなく前進していきます。

お客様のライフスタイルの中に自然に溶け込み、共にする時代を作ります。

ソン・ヨンソプ 
VIVIEN CEO



VIVIEN は 韓国を代表する ランジェリー専門企業です。

会社名: 株式会社 VIVIEN

CEO: ソン・ヨンソプ

資本金: 149 億ウォン （2023 年基準）

設立日: 1957年 06月 14日

役職員: 193 名 （2023 年基準）

本社: ソウル特別市龍山区西氷庫路 51 キル 52

HP: www.vivien.co.kr

会社概要
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• 1993 VIVIEN 入社


• ババラ商品企画/デザイン総括


• VIVIEN ブランド総括


• 現 ㈱VIVIEN CEO

CEO ソン・ヨンソプ

CEO 紹介

会社概要

http://www.vivien.co.kr/


• 1957. ナムヨン染織㈱設立


• 1958. 韓国内初のストッキング ‘ムグンファ’生産

• 1963. 韓国内初のパンティストッキング生産

• 1964. ナムヨンナイロン㈱商号変更

• 1965. 韓国内ブラジャー生産開始

1950’s – 1960’s

1970’s – 1980’s

• 1992. 商工の日 金塔産業勲章受勲


• 1995. ㈱ナムヨン VIVIEN 商号変更


• 1995. VIVIEN ボリュームアップブラローンチ (100 万枚の販売高達成)


• 1997. 体形補正下着専門ブランド BBM(Best Body Make collection)


• 1998. 妊婦下着専門ブランドマタニティー（Maternity）ローンチ

1990’s

• 1973. VIVIEN 商標使用開始


• 1976. 企業公開及び株式上場


• 1980. 商工の日 銅塔産業勲章受勲


• 1983. 韓国内初の高弾力ストッキング生産


• 1985. 商工の日 銀塔産業勲章受勲

1957-2024
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•  ㈱ナムヨン L&F 商号変更

•  業界初のお直しサービスの全国網を構築

2003

• 知識経済部選定のスーパーブランド

• 女性アンダーウェア部門 1 位に選定 （計 9 回）

2015

2017

• 最大株主変更/関係会社編入

2019

• ソン・ヨンソプ代表取締役社長就任. 
• ㈱VIVIEN へ商号を変更

2020

• アスレチックカジュアルブランド‘Ground V’ローンチ
• 胸整形専門ブラ‘整形フォーミングブラ’ローンチ

2021

• パーソナルラウンジウェア P@USE ローンチ

• 消費者 ESG 革新大賞共生協力賞受賞
• 大韓赤十字社最高名誉隊長受賞

2023 ~ NOW

• 女性消費者が選ぶ良い企業大賞 インナーウェア部門 11 年連
続受賞

事業沿革
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企業受賞 

• 商工の日 金塔産業勲章受勲 (1992)


• 商工の日 金塔産業勲章受勲 (1985)


• 商工の日 金塔産業勲章 2 回受勲 (1980, 2009)


• 租税の日 鉄塔産業勲章受勲 (1992)


• 租税の日 財務部長官表彰 (1984)


• 消費者の日 大統領表彰受賞 (2014)


• コリアファッション大賞大統領表彰受賞 (2012)


• 大韓商工会議所韓国流通大賞専門店部門金賞受賞 (2002)


•経実連 2002 経済正義企業賞受賞 (2002)


• 「第 19 回消費者の日」大統領表彰受賞 (2014)


• 「消費者 ESG 革新大賞」共生協力賞受賞 (2023)


• 「大韓赤十字創立 118 周年記念」最高名誉隊長受賞 (2023)

ブランド受賞 

• 産業資源部ブランド価値評価女性アンダーウェア部門 1 位 4 回選定 (2003, 2004, 2007, 

2009)


• 産業政策研究院「女性アンダーウェア部門」スーパーブランド 3 回選定 (2010, 2011, 2015)


• 韓国能率協会コンサルティング「韓国産業のブランド推薦」3 年連続 1 位選定 (2016-2018)


• 女性新聞「女性消費者が選ぶ良い企業大賞「インナーウェア部門」11 回連続受賞 (2007-2017)


• 「WAB アワードコリア 2010」生活ブランド部門ファッション分野優秀賞受賞 (2010)


• ストッキング業界初 韓国放送広告大賞作品賞受賞 (1988)

VIVIEN の受賞経歴
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Revenue & Earning Trend (連結)
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単位:億ウォン

2023 年製品の品質向上と絶え間ない新製品ラインナップ拡大で売り上げ上昇

売上及び営業利益
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主要ブランド現況03
ブランド別に差別化された製品·イメージを構築

LAUNCHING 1973 
TARGET 20 代中盤~30 代後半 
SLOGAN Bold Confidence 
DISTRIBUTION デパート、専門店 

LAUNCHING 1998 

TARGET 20 代後半~30 代前半 
SLOGAN Clean & Purity,            
Romantic & Rich 
DISTRIBUTION デパート

LAUNCHING 1997 
TARGET 20 代以上 
SLOGAN Best Body Make 
Collection 
DISTRIBUTION デパート、専門店

LAUNCHING 1998 
TARGET 妊婦
SLOGAN 妊婦のための
専門下着ブランド
DISTRIBUTION デパート、専門店

LAUNCHING 2003 
TARGET 20 代~40 代の男性 
SLOGAN 都会の男性のためのブランド 
DISTRIBUTION デパート、専門店
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LAUNCHING 2008

TARGET 20 代中盤~40 代前半

SLOGAN Elegant, Romantic,

Modern

DISTRIBUTION 大型スーパー

LAUNCHING 1993

TARGET 20s to 40s

SLOGAN High Quality, Best Price

DISTRIBUTION 新流通業者 （ハイ
パーマーケット、ディスカウントストア
など）

LAUNCHING 1999

TARGET 20 代後半~50 代 

SLOGAN 優雅でありながら個性あ

るスタイルを表現、便利な消費を
追求

DISTRIBUTION ホームショッピン
グ

LAUNCHING 1973

TARGET 10 代後半~50 代 

SLOGAN 様々な年齢層に似合
うデザインの経済的なブランド

DISTRIBUTION 卸売り 

LAUNCHING 2024
TARGET 10 代~20 代の MZ 世代
SLOGAN 自分を大切にすると
良いものに繋がります。パーソナル
ラウンジウェアブランド 
DISTRIBUTION デパート、オンラ
インモール

流通チャンネル別に特化されたブランド運営

主要ブランド現況
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主要オフライン t 流通の確保及びオンラインコマース拡張

店舗現況 On-line モール

• BD2C ショッピングモールのリニューアルを
通したオンライン売り上げの振起


• オンライン専用製品群の運営及びプロモー
ションを通した消費者層の拡大


• www.vivien-mall.com

• 現代/ロッテ/新世界など多数のデパートに入店

• 驪州プレミアムアウトレットなど多数のアウト
レットに入店


• スターフィールド水原、現代プレミアムアウト
レット SPACE1 など オフライン店舗の拡大

• CJON ショッピング、ロッテホームショッピング
など 主なホームショッピングチャンネル別に最適
なブランドと商品の提案により持続的に売上の成
長を牽引


• 大型スーパー専用ブランド、 PB 規格など流通別

にターゲットを拡大

• コンビニ専用商品の企画（生理用ナプキン、軽量
ダウン、インナーショーツなど）


• MZ 世代戦略のパーソナルラウンジウェアブラン
ド「P@USE」ローンチ

流通チャンネルの多角化

VIVIEN の流通戦略

http://www.vivien-mall.com
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ラインナップ拡張を通したライフスタイルの企業化
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ランジェリー·ストッキング

ブラジャー、ホームウェア、ストッキン
グなどランジェリー市場の先導企業

グローバルへのアンダーウェ
ア通販

シャンテル、ピエルモント、フォーガルなどの
グローバルのアンダーウェアやレッグウェアブ

ランドの輸入通販実施中

ターゲット層の拡大

若者のトレンドを引っ張る新規ブランド
P@USE ローンチ

最新の流行に合わせたコラボイベントを実施

VIVIEN の流通戦略



VIVIEN の社会貢献06
ESG 経営の実現及び支援文化の拡散のための寄付を実施
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VIVIEN は女性の堂々さを応援するため、乳がん患者や一人暮らしの老人、シングルマザーなどを対象に特化した支援活動を続けてきました。
また、山火事や水害の被災者、新型コロナウイルスの拡散防止のための支援などを惜しみなく実施しています。



VIVIEN の歴代広告07
下着市場を変化させるコミュニケーションを実施

BIGスターモデル、業界初のSNSドラマ制作など

COMPANY PROFILE
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関係会社のシナジー‐マスク事業08

• 2020 年サンバンウル、ナノス、未来産業など系列会社との合
作を通して本格的にマスク市場へ進出


• 第 1 工場計 6 台、第 2 工場計 12 台の 3D 製造設備を保有

サンバンウルなどの系列会社と共に本格的なマスク市場へ進出

マスクラインナップ サンバンウルとの協業で生産施設を構築

• 深刻化する PM2.5 や黄砂などの環境変化から国民の
健康保護のため、マスクユーを開始



Address    ソウル特別市龍山区西氷庫路 51 キル 52          Tel    02) 3780 - 1114             http://www.vivien.co.kr
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